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Uzivatelé internetu — 2008

8 Zastoupeni muzi se dlouhodobé v internetové

populaci vyrazné neméni: 54% podil.

Vékové skupiny 12-79 let
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= Uzivatelé internetu x Populace (12-79 let)

§ Struktura uzivatelu internetu a celkové populace ve véku 12 — 79 let dle véku, vySe dosazeného vzdélani, socioekonomické klasifikace
nezaznamenala v meziro€nim srovnani vyrazné zmeény.

§ Internetovéa populace si zachovava svj profil:
§ internetova populace je stale mladsi
§ s vyS8im vzdélanim
§ vySSim socioekonomickym statutem (skupina A = 18,7% uzivatel(, v celkové populaci 10,1%), roste ale podil skupiny DE (+2%)
§ s vySSimi pFijmy
Vékové Nejvyssi Socioekonomicka Cisty mésiéni
skupiny dokonéené vzdélani klasifikace ABCDE prijem/domacnost
7 oo 10,1% | 3,6%
o e EET 1% 50.001 a vice 70
12,4% Vysoko $kol ské 8.9% 6.1 A - nejvyssi 17,9% | 5.6%
3,3% 16,1% . 6,0%
17.5% B 6,3% 40.001-50.000 K¢& 8,3%
12,2% Stiedoskolské s 27,7% 9,1% 1 11.6%
7 15,2% maturitou o 30.001 - 40.000 K¢& .
| 16.0% 38,8% c ggygzﬁo ] 14,3% o
18,2% Vyugen / S8 bez 37,0% 70 20,001 - 30.000 K& 6.0 ’
| 23,5% maturity 24.1% D 21,9% 1 ’17 %
17.2% A 18,9% 10.001 K& - 20.000 K& 0 0% R
] 4,5% ) ' 26.4% ] ,0%
11,4% Zakadni ey 25,2% . 5,1%
19,8% 21,0% E - nejnizsi 18.3% Do 10.001 K& | o
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 0% 10% 20% 30% 40% 0%‘ 5% 10% 15% 20%
internet - populace internet ~ populace internet - populace internet - populace

Zdroj: SKMO, GfK Praha - Median, MEDIAPROJEKT, 1.4.2008 — 30.9.2008, vékova skupina 12-79 let,
NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, fijen 2008
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— Jake informace hledaji?

§ Lidé hledaji pfedevSim informace pro své osobni vyuziti (96,3 %

uzivatelu).

VétSina (96,3%) vyuziva internet pro pfijem a odesilani posty.
Informace o zbozi a sluzbach (87,3 % uzivatel()

Sleduji zpravodajstvi (83,1 % uzivatel()

Hledani informaci pro zaméstnani/ studium (80,7 %)
Surfovéni bez konkrétniho cile (68%)

Primé objednéani/ ndkup zboZzi a sluzeb pres internet (66,8 %
uzivatell)

wn W W W W W

(oproti 2.-3. kvartalu 2007):
K vyraznéjSimu narastu dochéazi u:
PFimé objednavani pres internet (+7,8%)
Hrani her online (+ 4,9%)
Sledovani zpravodajstvi (+3,7%)
Diskuze, chat, fora, ICQ a v neposledni fadé i stahovani
hudby/videa/program

wn

wn W

Hledanijinych informaci pro své osobni wuZiti

E - mail / pfijem a posilani posty

Hledaniinformaci o zbozi a sluzbach

Hledanijinych informaci pro své zaméstnani/
studium

Sledovani zpravodajs tvi

Surfovani bez konkrétniho cile

Hledani a zadavaniinzeratd na inzertnich
serverech

PFfimé objednéani/ ndkup zbozia sluzeb pfes
internet

Diskuse/ chat/ féra/ICQ

Stahovani hudby/ videa

Stahovaniprogramu

Hrani her online

Stahovani her

Zdroj: SKMO, GfK Praha - Median, MEDIAPROJEKT, 1.4.2008 — 30.9.2008, vékova skupina 12-79 let,

NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, fijen 2008
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= Internet 2008 a oc¢ekavani v roce 2009

Akvizice médii: pokracovani

§ zmeény u hlavnich hrd€l — zména majitele
Centrum.cz a Atlas.cz = Centrum Holdings
(spole€nost Warburg Pincus)

Pokra€ujici multimedializace obsahu internetovych
médii + reklamnich forméata

Vznik novych multimediélnich projekta (zpravodajsky
portal TV NOVA — Tn.cz)

Aktivita a zapojovani ostatnich médiatypt do internetu
pokracuje

Inzerenti (poptavka)

§ pokracujici narlst podilu internetll u zadavatelu jiz
inzerujicich na internetu, pfichod novych zadavatel(

Prodluzovani doby stravené nainternetu, zkvalithovani
pfipojeni, narast online populace

PresnéjSi data o online spendech - diky vstupu novych
subjektt do vyzkumu AdMonitoring

Finanéni krize — téma podzimu, nervozita zadavatelu z
nadchazejiciho obdobi

1. pololeti: : opatrnost ve spendovani
8 nejistota export orientovanych klientt
8 koncentrace rozpoétl na 5-7 dodavatel(
8 tlak na provize v medialnim fetézci
§

zastaveni ekonomicky naro¢nych projektd s nejasnou navratnosti
investic

Koncentrace médii:

8 pokracovani s cilem maximalizovat reklamni vynosy
Duaraz na vétsi efektivitu vynalozenych reklamnich prostredki
Vzestup performance marketing

8 jako dal3iho komunika&niho/ reklamniho kanalu (vstup novych
hracl spojeny s akceptaci ¢eskymi servery)
Pokra€uji multimedializace — obsah, reklamni formaty
Uzivatelé:
§ snizovani tempa rastu internetové populace, riist doby stravené
na internetu/ uzivatele
Pokra€ovéni trendu zkvalithovani internetového pfipojeni
Reklamni investice — zpomaleni tempa rastu investic
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= Internetovy trh

Odhad investic do on-line reklamy

Nl

Ocekava se nizSi tempo ristu investic

2008 - pokracovani riistu investic 175
- digitalizace TV vysilani
- sportovni udalosti — MSLH, LOH, fotbalové EURO
- mladé formaty — video reklama
-"pokracovani narustu investic do internetu v media mixu

1,552

2009 - zpomaleni tempa rlstu - opatrnost a o€¢ekavani finanéni krize
- sportovni udalosti — Mistrovstvi svéta v klasickém lyzovéni v Liberci, MSLH

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2006 2007 2008 2009

Odhad ¢istych vydaja* (v mid. K¢)

* zohlednuje klasickou reklamu a sponzoring (,penize prochazejici medialnim fetézcem?®)

klicova slova, prednostni vypisy, fadkova inzerce a dalSi pfijmy (napf. provize) nejsou zapogitany, bez barter(i

N\
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Zdroj: Odhady ARBOinteractive, prosinec 2008, v mld. K&
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